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Le Marcheé du Couscous

>> Ce barométre permet de quan-
tifier la pénétration et la présence
des produits et des marques de
Couscous au sein de la petite distri-
bution (épiciers et superettes) sur
l'ensemble des régions considérées
par lenquéte ainsi que lévolution
de cette pénétration et de cette
présence dans le temps afin de dis-
poser d'une vue d'ensemble du mar-
ché et de sa dynamique.

Données de I’enquéte

o Dates d’administration :

- Mars 2007

- Juillet 2007

- Décembre 2007

o Taille des échantillons :

- 2044 points de vente en
Décembre 2007

- 2002 points de vente en

Juillet 2007

- 2001 points de vente en

Mars 2007

o Couverture :

- 11 gouvernorats : Tunis, Ariana,
Manouba, Ben Arous, Sousse, Monas-
tir, Sfax, Mahdia, Kairouan, Bizerte
et Nabeul en Juillet et décembre
2007

- 9 gouvernorats : Tunis, Ariana,
Manouba, Ben Arous, Sousse, Monas-
tir, Sfax, Mahdia et Kairouan en
Mars 2007
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Problématique de L’étude
« Quelle est la pénétration
des produits du marché du
Couscous chez les épiciers/
superettes des régions étu-

diées ? »

Les objectifs de |’étude

o Connaitre le taux de péné-
tration petite distribution des
produits et marques dans les
régions étudiées

o Connaitre le taux de pré-
sence petite distribution des
produits et marques dans les
régions étudiés

0 Mesurer I’évolution des posi-
tions dans le temps

Les plus de I’étude

o Pour les industriels du sec-
teur, le barometre de la pe-
tite distribution Madwatch /
Elka Consulting constitue un
outil d'optimisation de la poli-
tique commerciale.

o Pour les agences et bu-
reaux de conseil en marke-
ting et communication, ces
rapports permettent de mieux
cerner les forces en présence,
les enjeux, les positions et la
dynamique du marché consi-
déré afin d'établir des recom-
mandations opérationnelles et
stratégiques idoines.
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